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Instrucciones: a) Duracién: 1 hora y 30 minutos

b) Elegiray desarrollara en su totalidad una de las opciones propuestas y, en ningin caso, se
podran realizar ni combinar ambas opciones.

¢) Formato de papel: A4.

d) Debera explicar el desarrollo del proceso metodoldgico utilizado.

e) La puntuacion del ejercicio se detalla al final de su enunciado.

OPCION B

Una marca es un simbolo del origen, que permite a los consumidores identificar y reconocer los productos y
servicios ofertados por un empresario determinado. Una marca es esencialmente el nombre que le damos a
una estrategia de negocios, creando un conjunto de expectativas para sus clientes. Puede incluir palabras,
logos, letras, nimeros, colores, dibujos, formas tridimensionales o una combinacion de éstos.

Realice la actualizacién de la marca mostrada, aportando aquellos cambios que considere necesarios para
mejorar su significado. Las pautas seguidas deberan estar argumentadas para justificar dichos cambios.

Historia de la marca

1929

1951

1972

El hacimiento en el mundo del petrdlen de
Compafiia Espafiola de Petrdlens, 5.4 (CEPSA)
como primera entidad espafiola con proyeccion
internacional v su origen unido a la prospeccion y
perforacion petrolifera (en Venezuela - Zona
maritima del lago Maracaibo) estan
representando suvocacion en esta primera
rmarca.

CEPSAwUelve a mostrar suvocacion de lidery
pionera al poner en marcha en 1930 [a primera
refineria espafiola, en Tenerife. Esta segunda
marca simboliza la altura del Teide vy la
estratégica posicidn maritima de la isla entre tres
continentes: Europa, Africa ¥ AMErica.

CEPSA estiliza la marca en un momento en gue
sU proveccian en el mercado se ha ampliadoy
extendido en todas las actividades del petrdleoy
la petroguirmica.

Se evaluara:

1977

La marca CEPSA, fiel a sus origenes vuelve 3
retomar el disefio original de la estrella,
simbolizando el carmhbio hacia el progresa
integrando sus actividades petroliferas. Los
colores rojos representan su fuerza v vitalidad,
gstableciendo un vinculo con nuestras raices
eshafiolas.

La marca evoluciona reflejando los atributos de
CEFSA, con un disefio equilibrado v armanico de
sus elementos. El grupo de empresas
nacionales e internacionales CEFSA se integra
tormando también la fuerza de suUs mjos.

La marca se estiliza, simplifica las versiones y
los colores. El sisterma de Super Marca CEPSA
ayudaa compartir los valores de la Compafiiay
refuerza e integra la identidad grafica del Grupo
CEPSA, provectando la calidad v el servicio gue
nos diferencian.

- Lacreatividad y atractivo de la solucién gréafica con un méximo de 3 puntos.
- La adecuacién a la funcién propuesta con un maximo de 2 puntos.

bl

- La calidad técnica del proceso de disefio (bocetos, presentacién del ejercicio, calidad
grafica, dominio técnico y explicacion del proceso metodoldgico) con un maximo de 5
puntos.



