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DISEÑO  

 
Instrucciones: 

a) Duración: 1 hora y 30 minutos 

b) Elegirá y desarrollará en su totalidad una de las opciones propuestas y, en ningún caso, se 
podrán realizar ni combinar ambas opciones. 

c) Formato de papel: A4. 

d) Deberá explicar el desarrollo del proceso metodológico utilizado. 

e) La puntuación del ejercicio se detalla al final de su enunciado. 
         e)       La puntuación del ejercicio se detalla al final de su enunciado.  

OPCIÓN B 

Una marca es un símbolo del origen, que permite a los consumidores identificar y reconocer los productos y 
servicios ofertados por un empresario determinado. Una marca es esencialmente el nombre que le damos a 
una estrategia de negocios, creando un conjunto de expectativas para sus clientes. Puede incluir palabras, 
logos, letras, números, colores, dibujos, formas tridimensionales o una combinación de éstos. 

Realice la actualización de la marca mostrada, aportando aquellos cambios que considere necesarios para 
mejorar su significado. Las pautas seguidas deberán estar argumentadas para justificar dichos cambios.  
 
 
 

 
 

Se evaluará: 
 

- La creatividad y atractivo de la solución gráfica con un máximo de 3 puntos. 
- La adecuación a la función propuesta con un máximo de 2 puntos. 
- La calidad técnica del proceso de diseño (bocetos, presentación del ejercicio, calidad 

gráfica, dominio técnico y explicación del proceso metodológico) con un máximo de 5 
puntos. 

 
 


